Meltem Ciner

Oyuncak Piyasasi

insanligin bir geregi eglenmek, eglenmenin ise olmazsa olmasi oyun ve oyuna yoldas
olan oyuncaktir. Oyuncak dendigi zaman akla her ne kadar ¢ocuk gelse de gergekte her yas
doénemi insan igin uygun oyuncak mutlaka vardir. Oyuncak konusu zamanla bir sektoér ve
pazar olusturmustur. 3-6 yas arasi cocuklar genelde evden cikip oyuncak almadan eve
donmezler. Anneler bunu bildiginden hazirlikh gikar ve aile ekonomisinden bir blitge dogal
olarak oyuncaga ayrilr.

Donem degistikce tabii olarak oyuncagin maddesi de icerigi de degismistir. Ahsaptan
ve el emeginden plastige ve sanayiye yonelen oyuncaklar simdi tekrar ahsaba donerken sanal
ortam oyunlarinin da yadsinamayacak kadar fazla oldugunu séylemek mimkdn.

Ailedeki 6grenim seviyesinin artmasina bagh olarak egitici oyuncaklara daha fazla
onem verilmeye bagslanmasiyla bebek, kigik ¢ocuk ve okul dncesi yaglara hitap eden egitici
oyuncaklarin satislarinda son zamanlarda dnemli bir artis yasaniyor. Ozellikle biyiikanne ve
blyutkbabalar torunlarina siklikla oyuncak hediye etmesi pazara énemli bir destek veriyor.
Son vyillarda cocuklar buylidiikce tercihlerinin oyuncaklardan video oyunlari ve akilh
telefonlara yoneldigine sahit oluyoruz. Ancak yine de yapilan arastirmalar kova, kiirek,
traktor gibi dis oyuncaklarin her zaman lider oldugunu soylerken video oyunlarinin, kart
oyunlarinin ve yapbozlarin oldukg¢a geri planda oldugunu gosteriyor.

Ulkemizde éne cikan oyuncaklarin ¢ogu yabanci markalara aittir. Tiirk reticilerinin
pazarda payi oldukca diisliktlr. Mattel, Hasbro, Lego oyuncak pazarinin en blyuk isimleridir.
Video oyunlarinda oénemli bir yerli oyuncumuz bulunmamakta ancak Nintendo ile Sony
arasinda yillardir stiregelen siki bir rekabet oldugunu biliyoruz. Kii¢clik sehirlerde ise bu
markalara ulasim ¢ok daha kisitli fakat Armagan Oyuncak, Toyzzshop ve Hayal Diinyasi gibi
oyuncak firmalarinin tlke genelinde biylime planlamasi ve her yere ulasmasi yakindir. Bu
bliyimede etkin vitrin yapiminin payi ¢ok yiiksektir. Bir de oyuncaklarin lisansh olmasi diye
bir konu var ki, o da oyuncaklarin lisansh olmasi aileleri daha glivende hissettiriyor. Clinku
lisansli olmayan Urinlerin sagliga zarari oldukca yliksek. Bu agidan lisansh triinlere olan talep
artiyor ve haliyle bu da (icretlere yansiyor.

Dogal bir malzeme olan ahsap, c¢ocuklarin sosyal gelismelerine olumlu katkida
bulunmakla kalmayip saghk ve dayaniklilik yéniinden oldukga kiymetlidir. Ozellikle el emegi
olan oyuncaklarda bagliik ve oyun adaptasyonu daha gli¢li olmakta. Tirkiye oyuncak
pazarini inceledigimizde karsimiza, imalatgilar, uluslararasi oyuncak zincir magazalari ile cok
sayida kiicik ve orta boy oyuncak ticareti yapan firmalardan olusan, dinamik bir pazar
¢ikmaktadir. Ancak oyuncak sektori Ulkemizde blyik ve kolay bir sektor olarak
degerlendiriimemektedir. Oyuncak pazarinin kiiresel bir pazar olmasi sebebiyle Tirkiye'de



uretimde sikintilar yasanmaktadir. Yerli Gretimin az oldugu Tiirk pazarinda talep Hong Kong
basta olmak tizere Uzak Dogu tlkelerinden ithalat yoluyla karsilanmaktadir.

Tirkiye’de son bes yilda toplam 3 milyar 648 milyon dolarlik oyuncak ithal edilmistir.
Yillk ortalama ithalat 730 milyon dolardir. Toplam oyuncak ithalatinin yaklasik %50’si (1
milyar 831 milyon dolar) plastik oyuncaklardan olusmaktadir. Plastik oyuncakta son bes yilda
yillik ortalama ithalat 366 milyon dolardir. Tiirkiye’de son bes yilda toplam 732 milyon
dolarlik oyuncak ihrag edildi. Yillik ortalama oyuncak ihracati 146 milyon dolardir. Toplam
oyuncak ihracatinin yaklasik %19’u (141 milyon dolar) plastik oyuncaktir. Plastik oyuncak da
son bes yilda, yillik ortalama ihracat 28 milyon dolar.

Turkiye 2014 yilinda yetmis iki Glkeden oyuncak ithalati yapti. On (lke toplam
ithalattan %94 pay almis olup, ithalatin %77’si Cin’den yapildi. ithalat yapilan diger 6nemli
tlkeler: isvigre, italya, Tayvan, ABD, Almanya, Japonya, Pakistan, Macaristan ve Vietnam’dir.
Tirkiye 2014 yilinda ylz otuz alti Glkeye plastik oyuncak ihrag etmistir. Tlrkiye’nin en ¢ok
ihracat yaptigi on ilke: Tiirkmenistan, Irak, Fransa, Rusya, ispanya, Yunanistan, iran, Fas ve
Romanya’dir. Bu lilkelere yapilan ihracat toplam ihracatin %52’sini olug,turmaktadw.2

Teknolojik donanim eksikligi sebebiyle maliyetin artmasi Gretimi gliclestirmektedir.
Bu sebeple yerli tiretimi yapilan oyuncaklarin ¢cogu da ithal oyuncaklardan taklit edilmektedir.
Sektorde Uretimi yapilan egitici, zeka gelistirici Grlinler bilingli bir kesim tarafinda tercih
edilmektedir. Ayrica televizyonda yayinlanan ¢izgi film kahramanlarinin oyuncaklari da
piyasada buyik ilgi gormektedir.

Dinya oyuncak pazarina bakildiginda bilgisayar oyunlari ve elektronik oyunlarin
pazardaki payinin arttigi gortlmektedir. Ayrica elektronik oyuncaklarin yani sira gikolata,
seker gibi Grln satan firmalar da oyuncak vererek ¢ocuklarin ilgisini cekmektedirler. Dinyada
yasanan bu egilim ilkemiz oyuncak pazarini da etkilemektedir. Tiirkiye'de diinyadaki gelisime
paralel olarak salt elektronik degil her tirli oyuncak tretim kalitesinde teknolojik ve estetik
acidan bulyik ilerleme gozlenmektedir. Ancak fiyatlar ¢ok yiksek oldugu igin bu tir
oyuncaklar genis kitleler tarafindan alici bulamamaktadir. Bu sebeple Tirk oyuncak
pazarinda yerli Ureticilerin payi gittikce kUgUImektedir3 Asagida oyuncak sektortyle alakah
grafiklere yer verilecektir.
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2 https://toyuncakdergisi.com/oyuncak-sektoru-analizi-ve-oyuncak-sektorunu-bekleyen-onemli-
tehditler/#:~:text=Geleneksel%200yuncak%20sat%C4%B1%C5%9Flar%C4%B1n%C4%B1n%20%25%2060'%C4%
B1,%C3%BCn%C3%BC%20d%C4%B1%C5%9F%200rtam%20oyuncaklar%200lu%C5%9Fturuyor.
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Geleneksel oyuncak satislarinin %601 AB, ABD ve Cin’de gergeklesmektedir. Toplam
satislar icinde AB %28, ABD %24 ve Cin %8 pay almaktadir. Bu ulkelerin disindaki tiim
Ulkelerin toplam satislardan aldigi pay %40 dizeyinde. Bu tablo gostermekte ki, glicli
ihracati olan Ulkelerin oyuncakta da liderligi devam ediyor. Ayni arastirma, geleneksel
oyuncaklarin piyasalardaki yarislar gittikge geri siralarda takip ettigini g('jsteriyor.4

Grafik 1: Diinya Geleneksel Oyuncak Satiglarini Dagilimi
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Tablo 15: Tirkiye Plastik Oyuncak Arz ve Talep Dengesu (Milyon $)
Kaynak: TUIK ve ITC Dis Ticaret istatistikleri

ithalat Yapilan Ulkeler ithalat % Pay ihracat Yapilan Ulkeler ihracat % Pay
Cin , 88,0 ingiltere ' 6,8
Endonezya 2,5 . Irak ‘ 5,9
Viet Nam 17 ~ Yunanistan | 5,7
Cek Cum.. . 16 ~ Kibris ' 5,6
italya 1,0 Sirbistan | 4,7
_Danimarka 03 _lran | 44
Macaristan .06 halya 43
Malezya 0,6 ~ Rusya Fed. | 41
Tayland 05 s Anabistan a0
' Almanya 0,3 Almanya 3,7
10 Ulke Toplami 97,8 10 Ulke Toplami 49,3
Digerleri Ul 2,2 _ Digerleri . 507
“Toplam 1000 Toplam 100,0

Tablo 11: Tiirkiye’nin Oyuncak ithal ve ihrag Ettigi Baslica Ulkeler (2019/6)
Kaynak: TUIK ve ITC Dis Ticaret istatistikleri



